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Cosi il Black friday
cambia abito
e diventa «week»

Shopping

Acquisti. Per numerosi bresciani

m Di «black» il venerdi degli
sconti ha ben poco. Forse so-
loilricordo del colore dell’in-
chiostro cheveniva usatoil se-
colo scorso negli Stati Uniti
per indicare i conti in attivo.
Neinegozi bresciani che han-
no fatto propria la tradizione
americana di lanciare offerte
dopo il Giorno del Ringrazia-
mento c’€ unbelviavai di gen-
te attratta da un trionfo di co-
lori, luci, canzoni e dall’idea
dipoter spendererisparmian-
do qualcosina. Come & anda-
ta, omeglio «come sta andan-
do» (perché il «Black friday»
inmolti casi duratuttoil wee-
kend e in alcuni, soprattutto
in provincia, tutta la settima-
na) ’abbiamo chiesto ai refe-
renti delle associazioni di ca-
tegoria. Per Francesca Guz-
zardi, presidente della Fismo
per la Confesercenti della
Lombardia Orientale, «il ve-
nerdi mattina, in citta, & stato
negativamente condizionato
dallo sciopero. Il pomeriggio,
pero, € andata bene. Idem il
sabato, complice labella gior-
nata di sole e il fatto che Bre-
scia sia molto attrattiva. Da
parte dei commercianti c’e

stata una buona adesione
con sconti non altissimi e
non estesi a tutti i prodotti di-
sponibili».

Carlo Massoletti, numero
uno della Confcommercio,
entra nel dettaglio facendo
una distinzione: «Il Black fri-
day funziona per i prodotti
"pilt spicci”, come i regalini
di Natale. Attrae infatti la
clientela pit1 sensibile al prez-
z0. I commercianti che han-
no invece fondato il loro mo-
dello di business sulla profes-
sionalita e sul servizio preferi-
scono non aderire: sisentono
inimbarazzo a tagliareiprez-
Zi per uno o tre giorni e poi a
riproporli, magari ai clienti
storici, tali e quali a prima». 11
fenomeno americano, insom-
ma, interessa solo alcuni eser-
centi e non solo categorie
merceologiche classiche co-
me ’elettronica e 1’abbiglia-
mento: «C’eil Black friday del-
le automobili, il Black friday
delle compagnie aeree...»,
elenca Massoletti facendo no-
tare come la tendenza stia
cambiando. L’iniziativa, ad
ogni modo, da il la allo shop-
ping natalizio: per entrambe
le associazioni di categoria le
previsioni, nel Bresciano, so-
no buone. «Siamo fiduciosi -
&il commento del presidente
di Confcommercio - con la
consapevolezza che € in atto
una contrazione dei consumi
inferiore a quella che aveva-
mo immaginato». In citta, su
iniziativa del Consorzio Bre-
scia Centro, «daremo in
omaggio dei bellissimi origa-
midel Natale», aggiunge Guz-
zardi. Quanto poi ai saldi, la
proposta della Confesercenti
di posticiparli per via del bel
tempo che non ha portato ad
acquistare capi molto pesan-
ti & statabocciata. Laquestio-
ne, perd, non finisce qui: «Sul
tema - fa sapere Guzzardi - ab-
biamo chiesto un tavolo di
confronto in Regione». // BB
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